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※計画概要につきましては関係法令の調整により、変更となる場合がございます。
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自治体子育てランキング（関西エリア）
門真市は、関西エリアの「自治体子育てランキング」第2位となって
おり、若い世代の定住促進に向けて子育て環境が充実。

家族類型
ファミリー層の他、可処分所得の高いシングル層やディンクス層が
多くを占め、幅広い潜在需要が見込まれる。

自転車分担率
門真市は、自転車分担率が全国1位。駅を基点に徒歩・自転車によ
る高頻度な利用が見込めるエリア。

商圏人口
2ｋｍ圏で約15万人を有する高密度マーケット。

人口構成（1km圏内）
2021年から団塊ジュニア世代が50代に入り、足元は50代以上が増加。
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出典：H22年 国勢調査 268都市中上位10都市を掲載
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自転車分担率：自転車、自動車、公共交通機関等の交通手段における自転車の占める割合

駅前立地の優位性と2ｋｍ圏で約15万人を有する

恵まれた立地条件を有しています。

※令和1年度　大阪府統計年鑑より

/22,000

大阪 京橋 守口市 古川橋
計画地
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（準急利用）
京阪本線
（各駅停車）

19
京阪本線
（各駅停車）

2023年秋、イオン古川橋駅前店は、新たな時代に対応

する『イオンスタイル』業態に生まれ変わります。

計画概要

名　　称

所 在 地

敷地面積

延床面積

駐車台数

開業予定

建物構造

駐輪台数

核 店 舗

専門店数

大阪府門真市末広町41-2

約12,200㎡（約3,690坪）

約40,380㎡

約300台

2023年秋

地上5階建（内立体駐車場2層）

約300台

イオンスタイル

約40店舗

（仮称）イオン古川橋駅前
ショッピングセンター
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50 30.40

メインターゲット サブターゲット

ターゲット
TARGET

施設コンセプト
CONCEPT
施設コンセプト
CONCEPT

駅前立地を活かし、普段使いナンバー1の「高頻度型ＳＣ」を目指します。駅前立地を活かし、普段使いナンバー1の「高頻度型ＳＣ」を目指します。

ポジショニング戦略 施設コンセプト

来店頻度にこだわった
生活密着型MDの展開

お客さまとつながる接点を
より多く持ったサービスの提供

地域に貢献する来店促進
カテゴリーの導入

デイリーライフ コミュニティ

COMMUNITY

コンビニエンス

DAILY LIFE CONVENIENCE

駅前ワンストップの更なる強化
NEW ONE STOP STYLE

駅前ワンストップの更なる強化
NEW ONE STOP STYLE

新たな取り組み
STRATEGY

テイクアウト、デリバリー、
ネットスーパーの導入

受取ロッカー、ピックアップステーション、
行政機能や郵便ロッカー等を設置

地域コミュニティの提供、
積極的なイベント・販促展開

オンライン サービス プロモーション

コア（駅前）

万代関西S
等

イズミライフ

イオンスタイル
古川橋

既存店

イオンモール大日

ららぽーと

業務
スーパー
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カーシェアリング

ドライブシアター

フリーマーケット

地域イベントとの連携

断面図

フロアプラン
FLOOR PLAN

実用衣料と日常雑貨のフロア

2F

暮らしを彩る「カジュアルファッション」や
「生活雑貨」などで構成し、新しい日常を
提案します。

カルチャーとコミュニティのフロア

3F

「大型専門店」や「書籍」・「フィットネス」・
「カルチャー教室」などで構成し、目的性の
高いフロアを構成します。

食と健康のフロア

1F

地域ナンバー1のスーパーマーケットを核に、
「ドラッグストア」・「カフェランテ」・「カフェ」・
「飲食店」などで構成し、便利で賑わいのある
フロアを構成します。

屋上を地域コミュニティ拠点として活用 

RF

地域の憩いの場・集いの場となるコミュニティ広場（芝生
広場）を構成します。
広場では地域イベントとの連携や独自のイベントを開催し、
新たな集客装置となる賑わいを創り出します。

駅前の生活拠点として、「新しい日常提案力」を高めます。

吹抜吹抜吹抜吹抜
イベントスペース

均一雑貨大型専門店

大型専門店
（書籍等）

専門店
（目的型ストア）

カジュアル
ファッションインテリア
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ビューティー
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（飲食等）
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（サービス等）
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約180台
屋上駐車場

約160台
立体駐車場

約170台
立体駐車場
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